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Assim o termo M.I.C.E. significa:

Meetings‐Qualquer tipo de reunião, focalizado apenas em uma empresa ou organização e seus respectivos 

 
colaboradores ou participantes

Incentives‐
 

Qualquer tipo de iniciativa, que vise premiar e incentivar  o público alvo, em função de 

 
objectivos já

 

alcançados ou por concretizar. As viagens de incentivo visam por norma

 

o reconhecimento da 

 
produtividade. È

 

igualmente um poderoso instrumento criador de lealdade e aumento de performances. 

Conference/Congress‐Reunião de grande número de individuos, com uma formação específica em 

 
comum, ou de diversas formações, com o objectivo de debater um tema específico. As principais 

 

diferenças 

 
entre  uma conferência e um congresso, é que os congressos  têm carácter períodico (anual, bi‐anual, semestral) 

 
e geralmente a sua duração é superior a 1 dia.

Events‐
 

Tal como o nome indica, é

 

qualquer tipo de acontecimento, de carácter organizado, normalmente 

 
com uma fundamentação social, comercial e/ou desportiva. Ex. Lançamento de produtos; Feiras Profissionais 

 
/Temáticas; Cocktails e Jantares de Gala; Exposições; Eventos desportivos, etc.
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Qualquer uma das 4 vertentes do Turismo de Negócios é
 realizada por empresas, instituições e profissionais de 

 Turismo do Algarve, desde que convenientemente 
 planificadas:

Fase 1‐
 

Planificação
Fase 2‐Orçamentação
Fase 3‐

 
Preparação/Organização

Fase 4‐
 

Coordenação e Execução
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O Algarve em termos de oferta de Turismo de Negócios é
 um destino competitivo e que se afirma num contexto 

 global pela diversidade da sua oferta, a saber:

•Unidades Hoteleiras de alta qualidade, tipologias 3 a 5 estrelas
 

que oferecem:

1.
 

Alojamento
2.

 
Facilidades para Congressos e Salas de Reunião

3.
 

Facilidades paraBanquetes e funções de F&B
4.

 
Animação e Entretenimento
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Infrastruturas e Oferta MI:

•Centros de Congressos multifuncionais, capazes de receber quer um 
 Congresso, quer uma Apresentação de Produto, quer um Evento 

 Desportivo, um Jantar de Gala ou ainda outras funções.

Três bons exemplos de infraestruturas recentes e capazes de competir quer 
 pela sua dimensão, quer pelo seu avanço tecnológico, são:

1.
 

O Pavilhão do Arade
2.

 
O Portimão Arena

3.
 

O Autódromo Internacional do Algarve
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Infrastruturas e Oferta MI:
Alojamento e Venues para Reuniões e Banquetes:

‐Além dos dois Pavilhões Multi‐Funções  com capacidades  até

 

5000  e 3200 participantes 

 respectivamente,  será

 

também de focar o novo Autódromo Internacional do Algarve e as 

 unidades clássicas hoteleiras  com capacidades de alojamento até

 

1300 pessoas, como o 

 Tivoli Marinotel e o Hotel Ria Park. Para grandes eventos  e que

 

têm capacidade para mais 

 de 100 pessoas em funções de jantares de Gala e  Banquete, o Algarve conta ainda com:
•Casino da Praia da Rocha
•Casino de Vilamoura
•Casino de Monte Gordo
•Fábrica do Inglês 
•Centro Multi‐usos do AquaShow Park
•Castelo de Castro Marim
•Quinta Brito Lima
•Aldeia de Querença
•Cegonha Country Club
•Monte Vale d’Éguas
•Entre outros...

6



Serviços e Oferta MI:

Para além do alojamento, transporte, salas de reuniões 
 e banquetes, existe sempre a necessidade de oferecer 

 aos participantes, actividades que os mantenham 
 ocupados e entretidos fora do programa principal de 

 actividades. Estas actividades também funcionam como 
 mote principal das viagens de incentivos.
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Serviços e Oferta MI:
• Passeios em Automóveis Antigos‐

 
Old TImers

• Passeios 
 

de 
 

Jipe‐
 

Jeep 
 

Safaris; 
 

Circuitos    Jipe 
 

com 
 

Orientação 
 

através 
 

de 
 roadbooks.

• Regatas em veleiros, em registo de competição e em registo puro lazer.
• Passeios de barco c/ visita às grutas e/ou Churrasco na Praia
• Excursões/Touring Cultural.
• Visitas a Salinas, Reservas naturais.
• Visitas a Parques Aquáticos.
• Interacção com Golfinhos
• Visitas a Adegas Vinícolas c/ provas de Vinhos
• Jantares em Restaurantes Típicos
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• Competição de Pinturas em Tela e Competição de Pintura de Azulejos
• Caça ao Tesouro na Praia, Torneios de Polo na Praia

• Dine‐around Plan(Tasquinhas Tipicas previamente reservadas)



Serviços complementares de Suporte ao Turismo de 
 Negócios:

•Actividades desportivas, tais como: Golf, Vela, BTT; 
 Canoagem; Trekking, Orientação, Quads, Karting, Blow‐

 Karting, Surf, Windsurf, KiteSurf.

•Actividades culturais e recreativas, tais como: Touring 
 Cultural, passeios de jipe, passeios de barco  pela 

 costa(grutas; golfinhos, BBQ’s de praia, Pesca desportiva 
 embarcada)
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Infraestruturas e empresas de Suporte ao Turismo 
 de Negócios:

•Alojamento‐
 

Hotelaria tradicional 3‐5 estrelas

•Restauração e Catering

•Comércio Tradicional e Shopping 

•Venues‐
 

como Museus, Castelos, Palácios, Adegas
•Venues‐

 
Desportivas e/ou Multi‐Usos

•Venues‐
 

Centros de Conferências

•Agências de Viagens; DMC’s; Casas de Incentivos

•Empresas de transporte

•Marinas e Portos de Recreio

•Venues‐
 

Casinos e Salas de Espectaculos
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•Crescente posicionamento e esforço promocional de outros destinos competidores:

‐Tunísia; 
‐Egipto; 
‐Marrocos; 
‐Turquia; 
‐Croácia; 
‐Grécia; 
‐Espanha
‐entre outros...
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•Ligações aéreas para o Algarve

‐Companhias Aéreas de Linha/Bandeira vs Companhias “Low‐Cost”

As companhias Aéreas de Linha/Bandeira, tal como a Lufthansa, 
 British Airways, Air France, entre outras têm vindo a cancelar e/ou 

 reduzir  o número de frequências e consequentemente o tráfego de 
 passageiros e carga.
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•Ligações aéreas para o Algarve

‐Por outro lado tem‐se verificado nos últimos anos o crescimento de novas 
 rotas de ligação a Faro, operadas por Companhias Aéreas “Low‐Cost”.

Este tráfego aéreo, tem beneficiado o aumento da chegada de turistas ao 
 Algarve, bem como “democratizado”

 
a possibilidade de muitos turistas 

 poderem disfrutar a um menor custo, a oferta turística do Algarve.

Porém o tráfego turístico proveniente dos mercados emissores, dos segmentos 
 de eventos, incentivos, congressos e touroperação tradicional, vê‐se 

 estrangulado devido à falta de capacidade no transporte aéreo, dada a  falta de 
 ligações asseguradas por transportadoras aéreas de linha/bandeira.
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•Ligações aéreas para o Algarve

Em termos de operação do segmento corporate
 

e de eventos, esta reduzida 
 capacidade de ligações aéreas também dificulta a chegada de grupos de 

 empresas, dado que um dos mais recentes requisitos coporativos
 

por parte 
 das empresas, não permite a viagem dos seus funcionários em um só

 
vôo, pelo 

 que é
 

necessário que o transporte aéreo dos colaboradores /clientes seja 
 efectuado através de vários vôos/transportadoras, para o destino de chegada.
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